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MVV ENERGIE UND MAGENTA
EINE LANGE BEZIEHUNG

Strom, Wirme, Gas, Wasser - die borsennotierte MVV Energie AG mit Sitz in Mannheim
ist ein breit aufgestellter Energieversorger. Zudem betreibt das Unternehmen deutsch-
landweit Windenergie-, Biogas- und Biomasseanlagen. Seit iiber 12 Jahren arbeitet MVV

Energie mit magenta als Agenturpartner zusammen.

Neben fachlichem Know-how, umfassender Branchenkenntnis und Umsetzungskom-
petenz sind in erster Linie Zuverldssigkeit und gegenseitiges Vertrauen Erfolgsfaktoren
einer langjihrigen Partnerschaft. Zahlreiche gemeinsame Projekte sind Belege daftir -

und Ansporn fiir neue Herausforderungen.
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Die konsequente Umsetzung eines Corporate Designs erfordert die Einhaltung hoher Qualititskriterien. Um
die einheitliche Verwendung der Hausfarben durch unterschiedliche Druckdienstleister sicherzustellen, wur-
den Farbmusterbogen auf unterschiedlichen Bedruckstoffen gedruckt. Diese werden in der Produktion als

Referenz fiir Farbwerte und Dichte eingesetzt.
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GESTALTUNGSRICHTLINIEN FUR DIE UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION

Richtschnur und Handlungsleitfaden, Dokumentation und Nachschlagewerk - das Corporate Design Manual
ist das zentrale Medium, das die konsequente Implementierung und Pflege eines einheitlichen Erscheinungs-
bildes gerade in groflen Unternehmen sicherstellt. Ubersichtlich und verstindlich werden die einzelnen

Gestaltungsparameter und deren Verwendung beschrieben - fiir konsistente Qualitit tiber viele Jahre hinweg.
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IMAGEBROSCHURE
SOUVERANE
UNTERNEHMENSDARSTELLUNG

Wer sind wir? Was tun wir? Und vor allen Dingen: Wie
sind wir und wohin wollen wir gehen? Die Imagebro-
schiire macht ein Unternehmen erlebbar. Durch kon-
sequente Gestaltung innerhalb des Corporate Designs
werden Tochterunternehmen visuell in den Konzern
integriert, Synergien aufgezeigt und die Vielfalt der

Unternehmensaktivititen kommuniziert.
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Energie ist ein erkldrungsintensives Produkt. Dies gilt in unterschiedlicher Weise fiir die verschiedenen Ziel-
gruppen. Wihrend industrielle Einkéufer, Analysten und Aktionére sich fiir die Entwicklung der Mirkte und
Strombérsen interessieren, suchen Endverbraucher Informationen zu Produkten und Tarifen. magenta konzi-

piert und erstellt passende Printprodukte fiir alle Anforderungen.

7.
07



MAGENTA BEST CASES ENERGIEWIRTSCHAFT | DIRECT MAILINGS

LANDING
PAGE

- S

=

1 [ —

HERGIE
FONDS

REGT
INGS

DIRECT
MAILING

o‘]_l

HMVV- Energie

oo osesgirrmbaat de

* MV ey

KONTAKT

CROSSMEDIALES DIRECT MAILING
MASSNAHME ZUR LEAD-GENERIERUNG

Bei der Neukundengewinnung bieten mehrstufige und/oder ver-
zahnte crossmediale Mailingkampagnen gesteigerte Erfolgsaus-
sichten. magenta schafft Aufmerksamkeit und Interesse durch
ungewohnliche Mailings - hiufig in Verbindung mit Aktionen
iiber andere Kommunikationskanile - damit aus einer Adresse

ein Kunde wird.
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ZWEISTUFIGES DIRECT MAILING
BLEIBENDER EINDRUCK DURCH QUALITAT

Auch bei Mailingaktionen gilt: der erste Eindruck zihlt. Die tiberraschende Idee lidsst den Funken tibersprin-
gen; die Qualitit der Umsetzung erzeugt die hohe Wertigkeit, die daftr sorgt, dass das Mailing positiv wahr-
genommen wird und im Gedichtnis bleibt. Dies schafft beste Voraussetzungen fur die zweite Stufe, die das

Konzept im Idealfall konsequent weiterverfolgt und die Mailingaktion damit zum Erfolg fiihrt.
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HERAUSRAGEND
EXKLUSIVES BILDMATERIAL ERZEUGT AUFMERKSAMKEIT

Das richtige Bild ist ausschlaggebend dafiir, dass eine Kampagne wahrgenommen wird. Wie kein anderes
Element ist es in der Lage, zu tiberraschen, zu tiberzeugen und in Erinnerung zu bleiben. Durch individuelle
Fotografie und Verfremdungen kann die Kampagnenidee auch iiber mehrere Motive konsistent transportiert

werden. magenta kreiert einzigartige Bilder, die im Kopf bleiben - und Preise gewinnen.
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Wer konnte Energie und Leistung besser
verkorpern als eine Leistungssportlerin?
Bei den Fotoaufnahmen der Leichtathletin
Verena Sailer wurden sportliche Profes-
sionalitiat und sympathische Autentizitit

in lebendigen Portraits umgesetzt.
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VON DER IDEE
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EINHEITLICHES BILDKONZEPT
KONZEPT, CASTING UND LOCATIONSCOUTING

Bei Kampagnenmotiven muss alles passen: magenta sucht die
jeweils richtige Location, sorgt fuir die notwendigen Accessoires,
findet die Menschen, die Idee und Konzeption authentisch ver-

korpern und erlebbar machen.

PERFEKT IN
SZENE GESETZT

STUDIOFOTOGRAFIE
FUR MOTIVSERIE

STUDIOFOTOGRAFIE
UMSETZUNG UNGEWOHNLICHER MOTIVE

Konzeptionsfotografie mit Reihencharakter - im Studio entstehen
gezielt inszenierte Motive. Sie kénnen tiberzeichnen, irritieren
oder auf den Punkt kommen - mit dem Wesentlichen im Fokus

und perfekt ausgeleuchtet.
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MESSESTAND FUR DIE E-WORLD
VON DER ERSTEN SKIZZE BIS ZUR LETZTEN
SCHRAUBE

Nirgendwo treffen Unternehmen geballter aufeinander, nir-
MV ferge

gendwo kampft man mehr um neue Kontakte, nirgendwo mes-

sen sich Wettbewerber stirker: Messen sind Aushéingeschilder
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einer ganzen Branche. magenta entwickelt das passende Kon-
zept. Die 3D-Visualisierung erméglicht ,Raumerlebnisse be-
reits in der Designphase. magenta kiimmert sich um Technik,
Auf- und Abbau, Einladungen und Give-aways und alles, was
sonst noch dazugehort - damit Sie sich voll und ganz auf Thre

Geschiftskontakte konzentrieren kénnen.
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HAUPTVERSAMMLUNG DER AKTIONARE

Fur Aktiengesellschaften ist sie das zentrale Event des Jahres: die Hauptversammlung.
Hier informieren sich Aktionére, die Vertreter von Aktionérsvereinigungen, Analysten
und Wirtschaftsjournalisten iiber den Status Quo und die Zukunftsaussichten des Un-
ternehmens. magenta sichert einen perfekten Ablauf: vom stilvollen Empfang der Géste
iiber eine reprisentative Bithnenarchitektur, bewegende Prisentationen mittels tech-
nischer Highlights wie bspw. 45 Panel Steglos-LCD-Winde bis hin zur umfassenden

Betreuung der kompletten Veranstaltung.
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MESSE MAIMARKT
MANNHEIM

MESSESTAND AUF DEUTSCHLANDS
GROSSTER VERBRAUCHERMESSE

Kundennihe bedeutet, dort zu sein, wo man erwartet und gesucht wird. Auf dem Maimarkt Mannheim,
Deutschlands grofiter Verbrauchermesse, informiert sich die gesamte Region iiber neue Produkte, die besten
Angebote und attraktive Dienstleistungen. Die Energie-Lounge ist Anziehungs- und Treffpunkt fiir Kunden
und Interessenten - ein Ort der Kommunikation und der Information, an dem sich Publikum und Standper-

sonal wohlfiihlen.



MAGENTA BEST CASES ENERGIEWIRTSCHAFT | CORPORATE ARCHITECTURE

& MVV et

Lebenswelt Elektromobilitit - die eintégige Veranstaltung im
ZU KU N FTS Mannheimer Congress Center Rosengarten préisentiert zukunfts-
TEC H N 0 LO G I E N weisende Technologien anhand von Exponaten und Préisentatio-

nen. Eine Steglos-LCD-Wand mit 18 Panels informiert zum Thema

C O N G R ESS C E N T E R Stromverbrauch und Netzlast. An stationidren und mobilen iPads
R O S E N GA RT E N kann der Besucher weiterfithrende Inhalte zu den einzelnen Ex-

MANNHEIM ponaten abrufen.
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FACHMESSE FUR DIE ENTSORGUNGSWIRTSCHAFT

Bei der Prisenz von Tochtergesellschaften wie der MVV Umwelt GmbH auf spezifischen
Fachmessen tragen einheitliche Stilmerkmale und die gemeinsame Verwendung von Ein-
richtungs- und Technikmodulen zu einer unternehmensweiten Wiedererkennbarkeit bei.
Von der ersten Skizze an behilt magenta das grofle Ganze im Auge und berticksichtigt alle

Details - bis hin zum fachgerechten Abbau und der Einlagerung fiir die nichste Messe.



magenta kommunikation, design und neue medien gmbh & co. kg

keplerstraf3e 42, 68165 mannheim telefon 0621-48384-0 internet www.magenta.de MAGENTA




