


MAGENTA BEST CASES ENERGIEWIRTSCHAFT

MVV ENERGIE UND MAGENTA
EINE LANGE BEZIEHUNG

Strom, Wärme, Gas, Wasser – die börsennotierte MVV Energie AG mit Sitz in Mannheim 

ist ein breit aufgestellter Energieversorger. Zudem betreibt das Unternehmen deutsch-

landweit Windenergie-, Biogas- und Biomasseanlagen. Seit über 12 Jahren arbeitet MVV 

Energie mit magenta als Agenturpartner zusammen.

Neben fachlichem Know-how, umfassender Branchenkenntnis und Umsetzungskom-

petenz sind in erster Linie Zuverlässigkeit und gegenseitiges Vertrauen Erfolgsfaktoren 

einer langjährigen Partnerschaft. Zahlreiche gemeinsame Projekte sind Belege dafür – 

und Ansporn für neue Herausforderungen.
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MAGENTA BEST CASES ENERGIEWIRTSCHAFT | CORPORATE DESIGN

Die konsequente Umsetzung eines Corporate Designs erfordert die Einhaltung hoher Qualitätskriterien. Um 

die einheitliche Verwendung der Hausfarben durch unterschiedliche Druckdienstleister sicherzustellen, wur-

den Farbmusterbogen auf unterschiedlichen Bedruckstoffen gedruckt. Diese werden in der Produktion als 

Referenz für Farbwerte und Dichte eingesetzt.
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FÜR EIN EINHEITLICHES  
CORPORATE DESIGN

LEITFADEN

CORPORATE DESIGN HANDBUCH
GESTALTUNGSRICHTLINIEN FÜR DIE UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION

Richtschnur und Handlungsleitfaden, Dokumentation und Nachschlagewerk – das Corporate Design Manual  

ist das zentrale Medium, das die konsequente Implementierung und Pflege eines einheitlichen Erscheinungs-

bildes gerade in großen Unternehmen sicherstellt. Übersichtlich und verständlich werden die einzelnen  

Gestaltungsparameter und deren Verwendung beschrieben – für konsistente Qualität über viele Jahre hinweg.

NACH
ALLEN
REGELN
DER KUNST
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IMAGEBROSCHÜRE
SOUVERÄNE  
UNTERNEHMENSDARSTELLUNG

Wer sind wir? Was tun wir? Und vor allen Dingen: Wie 

sind wir und wohin wollen wir gehen? Die Imagebro-

schüre macht ein Unternehmen erlebbar. Durch kon-

sequente Gestaltung innerhalb des Corporate Designs 

werden Tochterunternehmen visuell in den Konzern 

integriert, Synergien aufgezeigt und die Vielfalt der 

Unternehmensaktivitäten kommuniziert.
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Energie ist ein erklärungsintensives Produkt. Dies gilt in unterschiedlicher Weise für die verschiedenen Ziel-

gruppen. Während industrielle Einkäufer, Analysten und Aktionäre sich für die Entwicklung der Märkte und 

Strombörsen interessieren, suchen Endverbraucher Informationen zu Produkten und Tarifen. magenta konzi-

piert und  erstellt passende Printprodukte für alle Anforderungen.

DAS RICHTIGE 
FORMAT
VON B2B
BIS B2C

JAHRESBERICHT 
SCHAFFT  

TRANSPARENZ

DATEN &
FAKTEN

ÜBERSICHTLICHES
PRODUKTPORTFOLIO

EINHEIT IN  
DER VIELFALT
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CROSSMEDIALES DIRECT MAILING
MASSNAHME ZUR LEAD-GENERIERUNG

Bei der Neukundengewinnung bieten mehrstufige und/oder ver-

zahnte crossmediale Mailingkampagnen gesteigerte Erfolgsaus-

sichten. magenta schafft Aufmerksamkeit und Interesse durch 

ungewöhnliche Mailings – häufig in Verbindung mit Aktionen 

über andere Kommunikationskanäle – damit aus einer Adresse 

ein Kunde wird.

KONTAKT

DIRECT
MAILING

1

LANDING
PAGE
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ERSTER
KONTAKT
BLEIBENDER
EINDRUCK

PAPIERVEREDELUNG
ALS KONZEPT

BEMERKENS
WERT

ZWEISTUFIGES DIRECT MAILING
BLEIBENDER EINDRUCK DURCH QUALITÄT

Auch bei Mailingaktionen gilt: der erste Eindruck zählt. Die überraschende Idee lässt den Funken übersprin-

gen; die Qualität der Umsetzung erzeugt die hohe Wertigkeit, die dafür sorgt, dass das Mailing positiv wahr-

genommen wird und im Gedächtnis bleibt. Dies schafft beste Voraussetzungen für die zweite Stufe, die das 

Konzept im Idealfall konsequent weiterverfolgt und die Mailingaktion damit zum Erfolg führt.
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DIE
MACHT
DER 
BILDER
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MAGENTA BEST CASES ENERGIEWIRTSCHAFT | FOTOGRAFIE

ANZEIGENMOTIV 
GEWINNT

AWARD

HERAUSRAGEND
EXKLUSIVES BILDMATERIAL ERZEUGT AUFMERKSAMKEIT

Das richtige Bild ist ausschlaggebend dafür, dass eine Kampagne wahrgenommen wird. Wie kein anderes 

Element ist es in der Lage, zu überraschen, zu überzeugen und in Erinnerung zu bleiben. Durch individuelle 

Fotografie und Verfremdungen kann die Kampagnenidee auch über mehrere Motive konsistent transportiert 

werden. magenta kreiert einzigartige Bilder, die im Kopf bleiben – und Preise gewinnen.
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N° 1

Wer könnte Energie und Leistung besser 

verkörpern als eine Leistungssportlerin? 

Bei den Fotoaufnahmen der Leichtathletin 

Verena Sailer wurden sportliche Profes-

sionalität und sympathische Autentizität 

in lebendigen Portraits umgesetzt.

EUROPAMEISTERIN
STEHT FÜR 

ENERGIE

SO SEHEN
SIEGER AUS
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BILD
GESCHICHTEN

STORYTELLING  
MIT IMAGEFOTOGRAFIE
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EINHEITLICHES BILDKONZEPT
KONZEPT, CASTING UND LOCATIONSCOUTING

Bei Kampagnenmotiven muss alles passen: magenta sucht die 

jeweils richtige Location, sorgt für die notwendigen Accessoires, 

findet die Menschen, die Idee und Konzeption authentisch ver-

körpern und erlebbar machen.

STUDIOFOTOGRAFIE
UMSETZUNG UNGEWÖHNLICHER MOTIVE

Konzeptionsfotografie mit Reihencharakter – im Studio entstehen 

gezielt inszenierte Motive. Sie können überzeichnen, irritieren 

oder auf den Punkt kommen – mit dem Wesentlichen im Fokus 

und perfekt ausgeleuchtet.

STUDIOFOTOGRAFIE
FÜR MOTIVSERIE

PERFEKT IN  
SZENE GESETZT

SETFOTOGRAFIE
NACH DREHBUCH

VON DER IDEE
ZUR KAMPAGNE
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STANDFLÄCHE
PRO JAHR

600 m2

JAHRE  
MESSEPARTNER

5
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PERFEKTE  
BÜHNE  
FÜR IHRE 
SHOW
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MESSESTAND FÜR DIE E-WORLD 
VON DER ERSTEN SKIZZE BIS ZUR LETZTEN 
SCHRAUBE

Nirgendwo treffen Unternehmen geballter aufeinander, nir-

gendwo kämpft man mehr um neue Kontakte, nirgendwo mes-

sen sich Wettbewerber stärker: Messen sind Aushängeschilder 

einer ganzen Branche. magenta entwickelt das passende Kon-

zept. Die 3D-Visualisierung ermöglicht „Raumerlebnisse“ be-

reits in der Designphase. magenta kümmert sich um Technik, 

Auf- und Abbau, Einladungen und Give-aways und alles, was 

sonst noch dazugehört – damit Sie sich voll und ganz auf Ihre 

Geschäftskontakte konzentrieren können.

ENERGIE
ARENA
MESSE E-WORLD

ESSEN
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KONGRESSZENTRUM
ROSENGARTEN 

MANNHEIM

HAUPT
VERSAMMLUNG

HAUPTVERSAMMLUNG DER AKTIONÄRE

Für Aktiengesellschaften ist sie das zentrale Event des Jahres: die Hauptversammlung. 

Hier informieren sich Aktionäre, die Vertreter von Aktionärsvereinigungen, Analysten 

und Wirtschaftsjournalisten über den Status Quo und die Zukunftsaussichten des Un-

ternehmens. magenta sichert einen perfekten Ablauf: vom stilvollen Empfang der Gäste 

über eine repräsentative Bühnenarchitektur, bewegende Präsentationen mittels tech-

nischer Highlights wie bspw. 45 Panel Steglos-LCD-Wände bis hin zur umfassenden 

Betreuung  der kompletten Veranstaltung.
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MESSE MAIMARKT 
MANNHEIM

ENERGIE
LOUNGE

MESSESTAND AUF DEUTSCHLANDS  
GRÖSSTER VERBRAUCHERMESSE

Kundennähe bedeutet, dort zu sein, wo man erwartet und gesucht wird. Auf dem Maimarkt Mannheim, 

Deutschlands größter Verbrauchermesse, informiert sich die gesamte Region über neue Produkte, die besten 

Angebote und attraktive Dienstleistungen. Die Energie-Lounge ist Anziehungs- und Treffpunkt für Kunden 

und Interessenten – ein Ort der Kommunikation und der Information, an dem sich Publikum und Standper-

sonal wohlfühlen.
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MESSESTAND FÜR EINE VERANSTALTUNGS-
REIHE ZUM THEMA „ZUKUNFTSTECHNOLOGIEN 
VON MVV ENERGIE“

Lebenswelt Elektromobilität – die eintägige Veranstaltung im 

Mannheimer Congress Center Rosengarten präsentiert zukunfts-

weisende Technologien anhand von Exponaten und Präsentatio-

nen. Eine Steglos-LCD-Wand mit 18 Panels informiert zum Thema 

Stromverbrauch und Netzlast. An stationären und mobilen iPads 

kann der Besucher weiterführende Inhalte zu den einzelnen  Ex-

ponaten abrufen.

CONGRESS CENTER 
ROSENGARTEN

MANNHEIM

ZUKUNFTS
TECHNOLOGIEN
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FACHMESSE FÜR DIE ENTSORGUNGSWIRTSCHAFT

Bei der Präsenz von Tochtergesellschaften wie der MVV Umwelt GmbH auf spezifischen 

Fachmessen tragen einheitliche Stilmerkmale und die gemeinsame Verwendung von Ein-

richtungs- und Technikmodulen zu einer unternehmensweiten Wiedererkennbarkeit bei. 

Von der ersten Skizze an behält magenta das große Ganze im Auge und berücksichtigt alle 

Details – bis hin zum fachgerechten Abbau und der Einlagerung für die nächste Messe.

MESSE IFAT
MÜNCHEN

MVV
UMWELT



magenta kommunikation, design und neue medien gmbh & co. kg
keplerstraße 42, 68165 mannheim telefon 06 21- 48 38 4- 0 internet www.magenta.de

06 21-48 38 4-0
email@magenta.de

→ magenta


