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digital
reality

PRODUKTVISUALISIERUNG  
UND 3D-ANIMATION

Die Darstellung von Produkten durch CGI-Visualisierung (CGI: 

Computer Generated Imagery)  ist oft eine gute Alternative zur 

klassischen Fotografie. Hochwertige Abbildungen in fotorealisti-

scher Qualität bis ins kleinste Detail sind dabei ebenso möglich 

wie schematisierte Abbildungen, Schnittdarstellungen oder das 

Sichtbarmachen verdeckter Funktionen oder innenliegender 

Abläufe. Komplexe Abläufe können durch den Einsatz von 3D-

Animationen verständlich dargestellt, Produkte spektakulär in 

Szene gesetzt werden.

Die gerechneten Bilder sind einsetzbar für digitale Anwendungen 

(Websites, Präsentationen, Video etc.), aber auch für Printprodukte 

wie Kataloge, Messewände, Broschüren, Bedienungs- oder Monta-

geanleitungen.
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SERIELLE PACKSHOTS

Digital erstellte Produktabbildungen sind vielfältig und flexibel ein-

setzbar. Sind die notwendigen 3D-Modelle und Texturen einmal  

erstellt, können verschiedene Perspektiven und Varianten der Dar-

stellung problemlos ausgearbeitet werden.
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CGI FOLLOWS FUNCTION

Mit Abbildungen auf Basis dreidimensionaler Grafikmodelle können 

ein und dieselben Objekte in unterschiedlichen Zuständen dargestellt 

werden, beispielsweise zur Visualisierung von Konfigurationsmög-

lichkeiten oder Funktionsbeschreibungen. 
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03 TEXTURIERUNG UND MATERIALIEN

Die Objekte werden mit den passenden Materialien und Oberflächen bzw. 

Texturen versehen. Für ansprechende Ergebnisse kann sowohl der Einsatz 

von fotorealistischen Texturen in Betracht kommen als auch idealisierte  

Materialien für eine einfachen Veranschaulichung.

02 DATEN-STRUKTURIERUNG

Je nach Komplexität besteht ein Produkt aus mehreren oder vielen Einzeltei-

len. Die Einzelobjekte werden in Baugruppen sortiert und in der 3D-Software 

strukturiert angeordnet, um sie sinnvoll bearbeiten und ggf. auch animieren 

zu können. 

01 KONSTRUKTION/CAD-DATEN

Bestehende Produkte basieren in der Regel auf CAD-Daten für die Produktion. 

Die CAD-Daten stehen idealerweise zur Verfügung und bilden die Grundlage 

der Visualisierung oder Animation. Liegen keine CAD-Daten vor, können die 

Modelle anhand von Zeichnungen, Skizzen oder Fotos neu angelegt werden.

CGI 
PRODUCTION
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04 STORYBOARD

Das Storyboard dient bei Animationsprojekten als Abstimmungsdokument. 

Hier werden die Sequenzen mit einzelnen Schlüsselbildern geplant, Bewe-

gungsabläufe visualisiert und Übergänge oder Schnitte definiert. Das Story-

board ist das Grundgerüst der späteren Animation. 

05 PREVIEW/ANIMATIC

Vor der Finalisierung der Animation wird eine erste grobe Fassung des Sto-

ryboardes animiert. Anhand des Previews kann die technische Realisierung 

überprüft, die Länge der Sequenzen und die Dramaturgie beurteilt und ggf. 

ein Sprechtext hinterlegt werden.

06 OPTIMIERUNG DER ANIMATION

Nach Freigabe des Animatics werden Beleuchtung, Material und Texturie-

rung optimiert, damit Licht, Spiegelungen und Oberflächen zur definierten 

Perspektive passen. Am Ende der Optimierung folgt das Rendering der Ani-

mation in der finalen Auflösung und Qualität.

07 SCHNITT UND VERTONUNG

Die fertig gerenderten Sequenzen werden bildgenau geschnitten, 

ggf. mit Texteinblendungen versehen oder mit Ton hinterlegt. Das 

Endprodukt ist die finale Animation.
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MESSE- UND  
ARCHITEKTURVISUALISIERUNG

Wie sieht der geplante Messestand später aus? Passen Größe  

und Architektur zur gewünschten Besucherzahl? Findet sich das 

Corporate Design des Unternehmens im Messeauftritt wieder? 

CGI-Grafik ist schon in der Konzeptionsphase ein nahezu unverzicht-

bares Hilfsmittel. Räumliche Visualisierungen von Messekonzepten 

oder Interior Design verschaffen einen realitätsnahen Eindruck und 

bieten Gelegenheit, unterschiedliche Varianten zu bewerten und un-

ter diesen die richtige auszuwählen.

virtual
spaces
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3D 
VISUAL 
EFFECTS 
 

BESUCHER- 
LOGISTIK

Bei Großveranstaltungen kann Computersimu-

lation einen entscheidenden Beitrag zur Logis-

tikplanung leisten – so kann beispielsweise 

besser abgeschätzt werden, wie sich Menschen-

ansammlungen vor Ort verteilen und ob logis-

tische Gegebenheiten dieser Herausforderung 

standhalten.
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VISUALISIERUNG  
EXTREMER PERSPEKTIVEN

Wie ist die Raumwirkung der Interieurgestaltung 

in komplexen Gebäudesituationen mit mehreren 

Ebenen? Mit CGI können Ansichten aus den unter- 

schiedlichsten Perspektiven simuliert und ein rea- 

listischer Eindruck der zu erwartenden Gesamt-

wirkung erzeugt werden. 



SIMULATION UNTERSCHIEDLICHER 
SITUATIONEN

Wie sich das Ausstellungskonzept in die Umgebungsarchitektur ein- 

fügt oder die Wirkung der Ausstellungsfläche mit Publikumsver- 

kehr ist – alle denkbaren Situationen lassen sich vor der Realisierung 

in der Computersimulation testen und in der Planung entsprechend 

berücksichtigen.
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PLANUNG EINES  
MESSESTANDS

Zweck einer Messeteilnahme ist es, sich als Unternehmen  

oder Organisation bestmöglich zu präsentieren. Schon aus 

Kostengründen sollte die verfügbare Fläche daher optimal 

genutzt werden. Ein als 3D-Modell geplanter Messestand 

ist also die ideale Vorbereitung für einen erfolgreichen 

Auftritt. Die räumliche Wirkung von Standgestaltung und 

-möblierung lässt sich aus unterschiedlichen Perspektiven  

simulieren und garantiert größtmögliche Planungssicher-

heit bei der Umsetzung.

SHOW 
ROOM
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MOCK 
UP

VISUALISIERUNG  
KOMPLEXER SZENARIEN

Objekte oder Rauminstallationen lassen sich am wirkungs-

vollsten inszenieren, wenn sie in einem realistischen räum- 

lichen Kontext präsentiert werden. Mit CGI können Szena-

rien sowohl auf Basis realer architektonischer Vorgaben als 

auch mit frei gestalteten virtuellen Räumen erstellt werden.
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PRODUKTDESIGN

CGI-Grafik kann die Prozesse im Produktdesign unterstützen und 

Entscheidungen vereinfachen, bevor aufwändige Prototypen an-

gefertigt werden müssen. 

Durch virtuell erstellte Prototypen auf Basis von CAD-Dateien oder 

eigens angefertigten 3D-Modellen können vorab verschiedene Mate-

rialanmutungen simuliert und miteinander verglichen werden. So 

kann die Optik für das zukünftige Produkt frühzeitig beurteilt und 

bei Bedarf korrigiert werden.

proto
type
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3D-MODELLING

Beim 3D-Modelling werden Modelle von Grund auf neu erstellt.

Besonders bei frühen Prototypen sind CAD-Daten nicht immer ver-

fügbar. Anhand von Zeichnungen, Skizzen oder Fotos können Mo-

delle für die Visualisierung erstellt werden, um einen realistischen 

Eindruck von einer späteren Umsetzung zu vermittlen.
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VERPACKUNGSDESIGN

Auch die Verpackung kann wesentlicher Bestandteil des Produktes 

sein. Von der einfachen Umverpackung bis zur komplexen Funktions- 

verpackung – mit 3D-Mockups oder Funktionsvisualisierungen lässt 

sich die Verpackung in verschiedenen Varianten erstellen und veran-

schaulichen. So werden bereits vor der Produktion die unterschied-

lichen Komponenten visualisiert und ihr Zusammenspiel simuliert.
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character
creator

CHARACTERDESIGN

Neben der Visualisierung von komplexen technischen, können 

mit Computer Generated Imagery auch virtuelle Figuren erschaf-

fen und in animierter Form zum Leben erweckt werden. 

Die Anwendungsmöglichkeiten sind äußerst vielseitig: Character 

werden beispielsweise als Avatare oder Sympathieträger, für Pro-

duktpräsentation oder Erklärfilme entwickelt. 



creator
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